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Rasekon muodostaa
kuusi kuntaa
Raisio ¢ Naantali ¢ Mynamaki
Masku e Nousiainen e Rusko

STRATEGIA

Kevyt organisaatio

Asiakaslahtoisyys ja
osaaminen keskiossa

Verkostot ja kumppanuudet
Tehokas viestinta
Aktiivinen vuorovaikutus
omistajakuntien kanssa alueen
kehittamiseksi
Opetus ja ohjaus
Raseko on opiskelijoille ja

yhteistyokumppaneille
ykkosvalinta

MISSIO
Raseko toteuttaa nuorison ja aikuisten ammatillista
koulutusta seka tyoelaman kehittamispalveluja
alueensa tarpeiden mukaan.

Tuotot noin 18-19
miljoonaa, 'tulos
ylijaamainen




Markkinointivinkit yrittajille

Susanna Saarinen
5.6.2023
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Mita Markkinointi on? KO

 Ei ainoastaan mainostamista vaan kaikki se
mita yrityksessasi teet ja millainen jalki siita
jaa.

 Markkinointi koostuu seuraavista osista:

« Tuote/palvelu — muista asiakaslahtoinen
kehittaminen, mita asiakas haluaa
ostaa?

* Hinnoittelu — oikea hintamielikuva, mita
kohderyhmasi on valmis maksamaan
tuotteesta / palvelusta

« Saatavuus — miten helposti asiakas
|O0ytaa tuotteen / palvelun

* Markkinointiviestinta (myyntityo,
mainonta, myynnin edistaminen,
tiedottaminen)
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- Pk-yrityksen |S((E)

e markkinoinnin
= valttikortit

* Useinkaan ei kaytossa markkinointiosastoa eika suurta budjettia

* Valttikorttina oman bisneksen tunteminen seka joustava

paatoksenteko.

* Isot laivat kaantyvat hitaasti, mutta pk-yrittaja voi muuttaa

suuntaa ketterastikin.

* llmaiseksi tai varsin pienella budjetilla pystyy tekemaan

tehokasta markkinointia.

* Hanki osaaminen, jonka avulla pystyt kayttamaan itsellesi
tarkeita kanavia / valineita. YRITTAJA PYSTYY USEIN
HYODYNTAMAAN ESIM. OPPISOPIMUSKOULUTUSTA,
JOLLOIN KOULUTUS ON VELOOTUKSETON!
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Kymmenen vinkkia Pk-
yrityksen markkinointiin

1. VARMISTA YRITYKSESI TUNNETTUUS

* Huolehdi etta visuaalinen ilme ja viesti on kaikkialla
yhtenainen (esim. auton teippaus, nayteikkuna,
kayntikortit, nettisivut, some-kanavat)

* Mahdollista hyodyntaa helppokayttoista llmaisohjelma
Canvaa

2. MAARITTELE TUOTTEILLE / PALVELUILLE
KOHDERYHMAT

Al myy kaikkea kaikille, koska nykypaivan markkinoilla
se ei valttamatta enaa kosketa riittavasti ketaan.

« Kuka on ihanneasiakkaasi/ kohderyhmasija mista
heidat tavoitat

« Vasta taman jalkeen voit miettia viestia ja sopivia
kanavia
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Kymmenen vinkkia pk- §S=
yrityksen markkinointiin KO

3. SELKEYTA PALVELUT

» Kohderyhmasi tulee tietaa mita teet

« Al3 tee vahan sita sun tata, se ei ole useinkaan
uskottavaa

* Puhu kohderymallesi niista palveluista, joita haluat
tulevaisuudessakin tehda

* Pida huolta, etta kohderyhmasi lisaksi myos kaverit ja
sukulaiset tietavat mita teet

4. OLET YRITYKSEN “PAAMEDIA” ~-HUOLEHDI MYOS
ITSESTASI!

* Se miten voit, heijastuu yritykseesi

* Vasynyt yrittaja ei ole paras tapa markkinoida

» Palvele itseasi yhta hyvin kuin asiakkaitasi ©

* Mika on sinulle sopiva tapa rentoutua? Saunominen,
metsassa kavely, urheilu, riittava nukkuminen? Vaali
itsellesi toimivaa tapaa.
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Kymmenen vinkkia pk- S=
yrityksen markkinointiin KO

5. VALITSE MEDIAT, JOIDEN AVULLA TAVOITAT
KOHDERYHMASI

* Joka paikassa ei kannata olla mukana, parempi keskittya
muutamaan kanavaan ja hoitaa ne saannollisesti

* lImaisia tai edullisia medioita ovat esim. yrityksen omat
nettisivut, blogi, uutiskirje, some-kanavat, yrityksen omat
mediat (autot, nayteikkunat...), kauppojen ilmoitustaulut,
erilaiset someryhmat, tiedote paikallislehdessa jne

* Hyodynna ensin ilmaiset kanavat ja mieti sen jalkeen
tarvitsetko muuta

6. TEE MARKKINOINNIN AIKAKELLO / SUUNNITELMA
* Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty ©

* Netista loytyy helppoja ja ilmaisia pohjia, jotka auttavat
suunnittelussa

* Suunnittele koko vuoden markkinoinnin paalinjat silloin kun on
rauhallista: mita markkinoidaan, missa kanavassa, milla
viestilla ja mille kohderyhalle

* Tuota sisaltoa hiljaisenpina aikoina ja ajasta sisalto



Kymmenen vinkkia pk- S=
yrityksen markkinointiin KO

7. GOOGLE ON KUNINGAS

* YIli 80% ihmisista hakee tietoa uudesta tuotteesta tai
palvelusta Googlen kautta

« Nama ihmiset ovat kiinnostuneita ostamaan

* |hmiset etsivat Googlesta tuotteita ja palveluja, harvemmin
suoraan yrityksta nimella

* Useimmat katsovat hakutulokset ensimmaiselta ja toiselta
sivulta, karsivallisyys ei ole nykyihmisen valtti

* Jos yritys ei loydy hakutuloksista, heikentaa se mahdollisuutta
kaupankayntiin

8. TUOTA SISALTOA, ALA TYRKYTA

* Ns. puskumyynnin aika on ohi. Inmiset eivat halua mainoksia
eivatka tyrkyttamista

» Tarkeaa on olla asiantuntijana mukana niissa kanavissa missa
asiakkaat ovat

* Tuota sisaltda, jonka avulla voit osoittaa asiantuntijuutta

« Kayta maksettua mainontaa tarpeeseen

* Muista huolehtia kanta-asiakkaista. Uusien asiakkaiden
hankkiminen on huomattavasti tyolaanpaa ja kallimpaa kuin
vanhojen palvelu.
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Kymmenen vinkkia pk- S=
yrityksen markkinointiin KO

9. TEE YHTEISTYOTA YRITTAJIEN KANSSA, OLE
MUKANA VERKOSTOISSA

 Hyodynna yhteismarkkinointia ja yhteistyota

» (Ota tavoitteeksi loytaa verkostoista
lilketoimintaa tukevia ystavayrittajia, joiden
kanssa voit kehittya

* Verkostoidu yrittajatapaamisessa ja
tapahtumissa, mutta yhta hyvin myos
Linkedinissa ja Twitterissa

10. OLE JUURI NIIN HYVA KUN OLET

* Rakenna markkinointia omalla tavallasi. Tuo
mukaan persoona ja kerro tarinaa.

* Eiole yhta oikeaa tapaa menestya, mutta vain
aloittamalla olet askeleen [ahempana
onnistumista ©




Rasekon alkavat koulutukset
yrittajille

Ol



Yrittajille soveltuvia koulutuksia

Yrityksen tai vastuualueen johto-,
suunnittelu- tai kehitystehtavissa
toimiville.

Opintokokonaisuuksia

e Johtamisen ja tyoyhteison
kehittaminen

e Strategiatyon johtaminen

* Henkiloston ja osaamisen
johtaminen

e Asiakkuuksien johtaminen

¢ Talouden johtaminen

*  Projektin johtaminen

*  Tuotanto-ja
palveluprosessien
johtaminen

Seuraava aloitus 6.10.2023

Maria Hietanen
puh. 044 705 7510
maria.hietanen@raseko.fi

Markkinoinnin suunnittelusta ja
toteuttamisesta kiinnostuneet,
liiketoiminnan tehtavissa toimivat

Opintokokonaisuuksia

* Digitaalinen markkinointi

*  Markkinoinnin suunnittelu
ja lainsaadanto

* Sosiaalisen median
kanavat ja niiden kaytto

* Hakukoneoptimointi- ja
markkinointi

*  Uutiskirjeet ja blogit

* Canva —ohjelman kaytto
markkinoinnin
toteuttamisessa

Seuraava aloitus 12.9.2023
Lahiopetuspaivia verkon vilitykselld n. 2 krt / kk.
Kokonaiskesto n. 6 kk.

Susanna Saarinen
Puh.044 705 7417
susanna.saarinen@raseko.fi

Liiketoiminnan kehittamisesta
vastaavat esimiehet ja yrittajat
seka tuote- tai
palvelukehitystehtavissa toimivat
henkilot

Opintokokonaisuuksia

e  Proaktiivinen kehittaminen

* Brandin rakentaminen

* Innovaattorina toimiminen

*  Palvelumuotoilu tuotekehitystyossa

e Tuotteistaminen
tuotekehitysprosessissa

Seuraava aloitus 9.11.2023
Minna Vainio

040 702 5048
minna.vainio@raseko.fi

Yrittajyytta suunnitteleville tai
yrityksen liiketoiminnan
kehittamisesta kiinnostuneille

Opintokokonaisuuksia

e digitaalinen markkinointi

e asiakashankinta ja myyntiosaaminen
e yrityksen kannattavuus

e talouden suunnittelu

e verotus

e palvelumuotoilu

Seuraava aloitus 21.9.2023
opetuspaivia 1-2/kk

Mervi Makela

puh. 044 7057 447
mervi.makela@raseko.fi
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Yrityksen kehittiminen S=
oppisopimuksen avulla KO

v" Oppisopimus perustuu
* Joko paatoimisena yrittajana toimimiseen
* tai opiskelijan ja tydnantajan valiseen maaraaikaiseen tyosuhteeseen,
jossa noudatetaan tydsopimuslainsaadantoa ja alan tydoehtosopimusta

v Joustava oppisopimus: myos lyhytaikaisia, esim. 1 kk
v' Vahimmaistyotuntimaara on 25 h/vko

v" Oppisopimus voidaan solmia jo tyossa olevalle tyontekijalle, uudelle

tyontekijalle, tyottomalle tyonhakijalle tai yrittajalle.

v" Oppisopimus on maaraaikainen ja se paattyy, kun tutkinto tai tutkinnon osa

on suoritettu

v 2+ 1 -malli, opintojen viimeinen vuosi perustutkinnossa opiskellaan

oppisopimuksella

Lisatietoa Oppisopimuspaallikké Jaana Paunonen, puh. 044 705 7513,

jaana.paunonen@raseko.fi



Ota yhteytta!

Susanna Saarinen
susanna.saarinen@raseko.fi

puh. 044 7057417
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